Ministerstvo Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu
Slovenskej republiky

Agentura Ministerstva Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu SR
pre Strukturalne fondy EU

* - %

. @ £
™ il ) x > .
Dperaing program

- VIDELAVANIE ¢ Eurépska dnia
* * Eurdpuiy sociéing fond

a3

Moderné vzdelavanie pre vedomostnu spoloénost/Projekt je spolufinancovany zo zdrojov EU

Prioritna os: 1 Reforma systému vzdelavania a odbornej pripravy

Opatrenie: 1.1 Premena tradi¢nej Skoly na modernu

Prijimatel: Z&kladné& Skola s materskou Skolou krala Svatopluka
Sintava

Nazov projektu: Sintava- modernd z4akladna Skola s vel'komoravskou tradiciou

Kod ITMS projektu: 26110130112

Aktivita, resp. nadzov 1.1 Tvorba a inovéacia vzdeladvacieho programu Skoly

seminéara

ZS s MS krél'a Svatopluka Sintava

Skolsky vzdelavaci program
ISCED 2

UCEBNE OSNOVY
MEDIALNA VYCHOVA

Vypracované podla: Statneho vzdelavacieho programu ISCED 2,
Medialna vychova / 2009

Priloha ¢.: UO - MV - 5-9 roc.

Casovy rozsah vyuéby: 7.ro¢nik: 2 htyzdenne / 66 hodin ro¢ne
8. rocnik: 2 h tyZzdenne / 66 hodin rocne
9. roc¢nik: 2 h tyZzdenne / 66 hodin rocne

Vypracoval: Mgr. Zuzana Endelova

Tvorba : jan 2010




Charakteristika uéebného predmetu

V sucasnosti sa nanajvys aktualnym stava problém ako naucit deti a mladezZ aktivne

a zodpovedne vyuzivat prostriedky masovej komunikacie, ktoré su Siritefmi poznatkov,
posolstiev, hodnotovych orientacii a to réznej kvality.
Obzvlast zavaZna sa ukazuje potreba formovat schopnost deti a mladezZe kriticky posudzovat
medialne Sirené posolstvd, objavovat v nich to hodnotné, pozitivne formujdce ich
osobnostny a profesijny rast, ale tiez ich schopnost uvedomovat si negativne medialne
vplyvy prednostne na svoju osobnost a snaZit sa ich zodpovednym pristupom eliminovat.

Mediélna vychova ako predmet na druhom stupni zékladnych $kél smeruje k tomu,
aby si Ziaci osvojili stratégie kompetentného zaobchadzania s roznymi druhmi médii a ich
produktmi. Ciefom mediélnej vychovy je rozvinit u Ziakov spoOsobilost - medialnu
kompetenciu zmysluplne t.j. reflektujico, kriticky a selektivne vyuZivat média a ich produkty.

Vyucba mediélnej vychovy na zakladnych Skolach ma prispiet k tomu, aby Ziaci lepsie
poznali a chapali pravidla fungovania ,,medialneho sveta“, zmysluplne sa v niom orientovali
a selektovane vyuZivali média a ich produkty podla toho, ako kvalitne plnia svoje funkcie,
najma vychovno-vzdelavaciu a mravnd.

Cielom wvyucby je podnietit reflexiu Ziakov nad medialnymi obsahmi,
sproblematizovat, zvysit ich citlivost na vyuZivanie urcitych obsahov (najma s nadmernym
a neprimeranym vyskytom nésilia, vyskytom sexuality, ¢i inymi obsahmi nereSpektujacimi
ochranu ludskej déstojnosti...). Medialna vychova zahrniuje prednostne vychovu k hodnotdm
vo vztahu k médidm a ich obsahom, ktora na jednej strane robi Ziakov citlivych pre kvalitné
medialne obsahy ana druhej strane im poskytuje pomoc pri G¢innej ochrane pred
negativnymi vplyvmi medii. U¢i Ziakov sprévne vyuzivat vlastni slobodu pri vybere
medialnych produktov a uvedomovat si z toho vyplyvajicu zodpovednost.

Z&kladom je naucit Ziakov chapat reélne, ale i mozné medialne vplyvy na jednotlivca, ale tiez
na rozne aspekty spolocenského diania, a to tak pozitivne ako aj negativne.

Ziaci by za pomoci vyueby medialnej vychovy mali postupne dokéazat najst vlastny optimalny
spdsob ako Zit v realite, ktori médié ovplyvriuju a vyuzivat média ako nastroje pozitivheho
ovplyviiovania tejto reality. Ziaci budl vedeni k aktivnemu zapéjaniu sa do komunika¢ného
procesu pomocou médii a s médiami a k uplatneniu svojho kreativneho potencialu, ktory sa
prejavi v tvorbe vlastnych produktov, resp. v aktivnom zapajani sa do kolektivnej tvorivej
medialnej prace.

Ucebné osnovy su spracované na principe taZziskového média v kazdom rocniku, nie

vSak vyluéne. V siedmom roéniku auditivne média (rozhlas, CD), v dsmom roc¢niku tlacené
média (noviny, casopisy), v deviatom roc¢niku digitalne (internet, CD-ROM, DVD, digitalna
TV). Predpokladame doplnenie v piatom a Siestom roéniku o ucivo, kde taZiskom bude
televizia, film a video. Vyhodou takéhoto usporiadania uciva je moznost koncentrovat sa na
jedno médium, pricom za pat rokov Studia by mali Ziaci nadobudnit kompetenciu
zaobchadzat so vSetkymi druhmi médii za predpokladu, Ze sa predmet zacne vyucovat
v kazdom rocniku.
Ucivo je usporiadané tak, aby bola zachovana jeho nadvaznost v roénikoch vzhladom na
taZiskovy obsah, vymedzené ciele podla principu periodického navratu k zakladnym témam
na vy$3ej trovni, viac do hibky. Nadvéznost uciva - aj ked sa predpokladé, nie je aZ taka siln,
aby ro¢nik nebolo mozné ponimat ako samostatny subor. Kazdy rocnik obsahuje témy i
podtémy ako aj Specifické ciele, ktoré predstavuju planovany, relativne samostatny subor
vedomosti, intelektovych schopnosti, zru¢nosti, postojov pre Ziakov.



Ucebné osnovy st ramcoveé, je v kompetencii ucitefa dopirat témy v jednotlivych
roc¢nikoch, pricom bude vychadzat z aktualnych problémov v oblasti medialnej vychovy,
zohladrovat Ziacke preferencie vo vyuzivani médii, ich potreby. Ziaci by mali do velkej miery
spoluvytvarat obsah medialnej vychovy, ¢o by malo zatraktivnit predmet a Ziakov motivovat
v ich aktivnej Gcasti na vyucbe.

Ciele uéebného predmetu

Na kognitivnej Grovni ide o rozvoj vedomosti a schopnosti Ziakov:

- poznat jednotlivé druhy médii, ich funkcie, vyvoj, odliSnosti, spolo¢enské, ekonomické,
technicko-technologické, organizacné a profesijné aspekty ich fungovania

- poznat typy mediélnych produktov a proces ich vzniku

- chapat a kriticky posudzovat medialne spracovanu a znazorriovanu realitu, pouzivané
medialne vyrazové prostriedky a spésoby usporiadania medialnych produktov

- diferencovane vyuzivat média a ich produkty podla kvality plnenia ich funkcii (najma
informacnej, mravnej, vychovno-vzdelavacej a zabavnej) a uspokojovania vlastnych potrieb
Na drovni psychomotorickej ide o rozvoj zruénosti Ziakov:

- aktivne vyuZivat média v procese komunikécie

- produkovat vlastné mediélne prispevky vyuZivajuc svoj kreativny potenciél

- obsluhovat technické zariadenia a nové technoldgie médii

- kooperovat s inymi medi&lnymi tvorcami v procese komunikécie

Na arovni afektivnej ide o rozvoj schopnosti a postojov Ziakov:

- zaujimat kladny postoj k medialnym produktom, ktoré poskytuju pozitivne hodnotove
orientécie pre Zivot ¢loveka a vyberat si takéto pre svoj konzum

- odmietat medialne obsahy, ktoré odporuju etickym normam, prinasaju deformovany
pohlad na hodnoty a ohrozuju ¢i Skodia jeho osobnostnému vyvinu. (predovsetkym
nereSpektuju pravo ¢loveka na ochranu jeho intimity, propaguju nasilie ako normalnu

a akceptovatelnu formu rieSenia medziludskych a

- spolocenskych konfliktov),

- snazit sa zodpovednym pristupom eliminovat negativne medialne vplyvy na svoju
osobnost

- dokazat prehodnocovat svoj vztah k médiam, reflektovat svoje navyky vyuzivania médii,
korigovat ich, nahradit vlastny medialny konzum alternativnou zmysluplnou ¢innostou
(stretnutia s priatelmi, vylety do prirody, Sportova ¢innost, hobby...)

Vychovné a vzdelavacie stratégie

Ziak by mal ziskat nasledovné kompetencie:

Zakladné druhy médii, ich funkcie a vyvoj
1.1 poznat a odliSovat jednotlivé druhy médii
1.2 pochopit, Ze média existuju za ucelom plnenia urcitych funkcii najmé informacnej,
mravnej, kultarnej, socialnej, vychovno-vzdelavacej a zabavnej, plnenia potrieb jednotlivca i
spoloc¢nosti
1.3 uvedomovat si tlohu médii vo svojom Zivote, vlastné potreby a motivéciu pri ich
vyuzivani
1.4 prehodnocovat svoje postoje voc¢i médiam a ich produktom



1.5 vyuZivat urcité druhy médii cielene: ked' si uvedomuje svoju potrebu informovat sa,
vzdelat sa, zabavit sa, vyuZzit volnhy ¢as

2. disponovat zakladnym prehlfadom o druhoch médii v historickom kontexte a porovnani
3.1 chapat média ako institacie, ktoré produkuji medialne obsahy

3.2 poznat organizacné formy televizie (verejno-pravnu a sikromnu), chapat rozdiely medzi
nimi a ako sa prejavuju v obsahu vysielania

3.3 rozliSovat pri vlastnom medialnom konzume medzi ponukami verejno-pravnej

a komercnej televizie; orientovat sa na druhy programov, ktoré su urcené vlastnej vekovej
kategOrii a maju pozitivny vplyv

4.1 poznat v odliSenosti od inych druhov médii osobitosti a zvlastnosti rozhlasu

4.2 uvedomovat si aku ulohu plni zvuk a hudba v médiach

4.3 reflektovat vyznam hudby, hudobnych médii vo vlastnom Zivote, motivy vyuZivania
auditivnych médii a ich produktov.

5. charakterizovat tlacené média v ich odliSnosti od ostatnych druhov médii, poznat
druhy a typy periodickej tlace

6. chapat digitalne média (internet, mobil...) ako informacné a vzdeldvacie médium,
poznat jeho moZnosti v oblasti medziosobnej komunikacie, vyuZivat ho s mierou pre
uspokojenie vlastnych potrieb

Druhy, typy medialnych produktov a proces ich vzniku

1.1 chépat, Ze televizne, filmové, rozhlasové, Zurnalistické Zanre maju typické a ustalené
znaky podla ktorych je mozné ich rozpoznat

1.2 na prikladoch rozpoznat zakladné programoveé typy a Zzanre v televizii

2. charakterizovat typické prvky filmovych Zanrov: komédia, akény film, western,
dokumentarny film, science-fiction

3. na prikladoch rozpoznat zakladné rozhlasové zanre

4. dokazat vyjadrit svoj ndzor na vybran tému na internetovom blogu

5.2 vyuZivat tlacené média ako zdroje informacii, chapat potrebu overovania si

informécii z viacerych medialnych i inych (primarnych i sekundarnych) informacnych zdrojov
5.3 uvedomovat si potrebu ziskat objektivne, skuto¢ne vyznamné, pravdivé, nestranné

a vyvazené informéacie

5.4 rozliSovat medzi spravodajskym a publicistickym spracovanim témy v médiach,

medzi faktickou informaciou a interpretéciou faktu

5.5 dokazat informovat o udalosti na zaklade porozumenia obsahu ¢lanku v

novinach ¢i ¢asopise

6. poznat profesijné zlozky, ktoré sa podielaju na vyrobe a distribdcii filmového diela

7. disponovat prehladom o naplni prace novinara v réznych druhoch médii a chapat
nevyhnutnost spifiat osobnostné predpoklady pre vykon tejto profesie

8. popisat fazy pripravy, tvorby a distribucie periodika, charakterizovat pracovné

¢innosti profesionalnej zlozky procesu

9.1 poznat publikum r6znych druhov médii a vnima réznorodé motivacné aspekty vyuZivania
meédii

9.2 chapat ako ovplyvriuje zaujem publika 0 medialne obsahy vysku prijmov v médiach.

9.3 poznat spdsoby a vyznam vyskumov vyuZivania medidlneho publika pre média a na
konkrétnych prikladoch zd6évodnit aky désledok maju tieto vyskumy na programovu ponuku
meédii a jej Strukturu.



Medialna realita a jej U¢€inky na €loveka

1.1 chapat, Ze medialne spracovanie a znazornenie reality podlieha v porovnani so
skutoénostou vZdy zmene a je zamerné

1.2 vysvetlit rozdiely v zobrazovani a interpretacii reality u fiktivnych a
dokumentarnych filmovych Zanroch

1.3 chapat a interpretovat symbolicky zobrazeny obsah mediélnej reality, znakovy
systém "reci filmu"

2.1 poznat G¢inky médii (najma mediélneho nésilia) na ¢loveka, reflektovat ich vo
vztahu k vlastnej osobnosti a regulovat svoj medialny konzum

3.1 rozliSovat medzi medialne zobrazovanymi vzormi a redlnymi — uvedomovat si, ¢o
skutocne z ¢loveka robi hrdinu

3.2 kriticky hodnotit medialne prezentované vzory spravania medialnych hrdinov

4. 1 hodnotit obsah filmového diela podla osvojenych kritérii, chapat, Ze najma
posolstvo filmu a verné zobrazovanie ludskych hodnét robi dielo hodnym sledovania
4.2 zaujimat negativny postoj k prezentécii obsahov, ktoré mdzu ohrozit vyvin jeho osobnosti
(najma reélne a fiktivne nasilie, sexualita...).

4.3 identifikovat vo filmovych a televiznych dielach pozitivne spravania filmovych hrdinov,
pozitivne [udské hodnoty a vyberat si filmy a televizne programy s pozitivnym posolstvom,
hodnotnym obsahom s vhodné pre vlastnu vekovu kategoriu

4.4 sformulovat kriticky ohlas na filmové dielo

5. vyjadrit kriticky postoj k medialne prezentovanej realite v televiznych Zanroch ako
reality Sou, soap opery, telenovely, talkSou

6.1 rozoznavat hodnoty komunikované v hudobnych relaciach, videoklipoch a
odliSovat ich od pseudohodnot

6.2 rozpoznavat a hodnotit medialne prezentované vzory spravania, Zivotny Styl v
hudobnych videoklipoch

7.1 kriticky posudzovat kvalitu obsahovej zloZzky v ¢asopisoch pre mladych, odhalovat
manipulativne prvky, ktoré vnucuju urcity obraz idedlneho dievéata, ¢i chlapca

7.2 selektovane vyuZivat Specializované (pre neho urcené) tituly periodickych médii,

a vyberat si tie, ktoré pozitivne ovplyvruju jeho osobnost

8.1 rozliSovat medzi pozitivnym a negativnym vplyvom reklamy

8.2 vysvetlit vyznam sociélnej reklamy pre rieSenie spolocenskych problémov, ¢i
problémov jednotlivcov

8.3. identifikovat a zaujat kriticky postoj k technikdm presvedcovania recipientov v
reklame, odhalit, kedy reklama podporuje vznik konzumnych navykov, spdsobov Zivota,
vytvaranie pseudopotrieb

9. poznat typické znaky multimediélnej reality, chapat jej odliSnost vo vztahu ku
skutoc¢nosti

10.1. vyberat si z pocitacovych hier a videohier pre svoj konzum tie, ktoré

podporuju vlastni osobnost (napr. rozvijaju logické a strategické myslenie) a nemaju na
osobnost negativny vplyv (s nadmernym vyskytom nasilia) .

10.2 vyuZivat s mierou pocitacove hry, videohry a mobilné telefény

Etika v médiéch a ich obsahoch

1. hodnotit kvalitu moderovania rozhlasovych relacii z hladiska etickych kritérii
2.1. kriticky posudzovat kvalitu obsahu, vyuzivanych vyrazovych prostriedkov
v bulvarnych tlacenych médiéch v porovnani so seriéznymi titulmi



2.2 analyzovat mediélne texty, najst neetické formy spravania novinérov, pripady
poruSenia medialnej etiky

2.3 rozliSovat medzi etickymi a neetickymi medialnymi obsahmi v médiach

2.4 dokézat sformulovat ohlas na ¢lanok s neetickym obsahom a nadviazat

kontakt s regulacnym organom v oblasti medialnej etiky

3. odmietat prezentovanie neetickych prvkov programoch typu skrytd kamera, reality
Sou, zdbavné a zabavno-sutazné relécie

4. zaujimat negativny postoj k neetickym obsahom a porusovaniu etiky na Internete,

pocitaé

ovému

piratstvu

Ramcovy uéebny pléan

Roénik

Medialna vychova 0 0 2 2 2

Pri tvorbe tematicko vychovno-vzdelavacich planov odporiaéame do obsahu mediélnej
vychovy v kazdom roc¢niku, vhodne implementovat prostrednictvom aktivizujacich u¢ebnych

metod

nasledujlce prierezoveé témy:

Environmentalna vychova — ciefom je, aby Ziaci ziskali vedomosti ale aj zru¢nosti,
ktorymi mézu poméhat zivotnému prostrediu jednoduchymi ¢innostami, ktoré sd im
primerané a vhodné - chrénit rastliny, zvierata, mat kladny vztah k domacim
zvieratam ale aj k zvieratam v prirode, starat sa o svoje okolie a pod..

Osobnostny a socialny rozvoj — rozvija fudsky potencial Zziakov, poskytuje im zaklady
na plnohodnotny a zodpovedny Zivot.

Tvorba projektov a prezentaéné zruénosti — spaja jednotlivé kompetencie, ktoré
chceme rozvijat u Ziakov, ako je komunikovanie, argumentovanie, pouZivanie
informécii a praca s nimi, rieSenie problémov, poznat sam seba a svoje schopnosti,
spolupraca v skupine, prezentacia samého seba.

Multikultdrna vychova - zaraduje sa do vzdelavania preto, lebo sa Ziaci v Skole
stretavaju v suvislosti s globalizaciou sveta, so Ziakmi réznych kultdr. Ziaci by mali byt
pripraveni na rozdielnost kultur. Vychovné pdsobenie je zamerané na rozvoj
chépania, akceptécie, medziludskej tolerancie a emocionalne pochopenie inej
kultary. Predpokladom je aj schopnost deti s nimi spolupracovat.

Regionalna vychova a tradiénéd fudova kultara - ciefom vzdeldvania je motivovat
Ziakov ziskavat, rozvijat a utuZovat svoje postoje k moralnym hodnotdm, poznat
prirodné krésy a tradicnu fudovu kultdru svojho regionu, osobitne poznat regionalnu
histériu a historiu Velkej Moravy- postavy kréla Svatopluka

Ochrana Zivota azdravia — cielom vzdelavania je poskytnut Ziakom potrebné
teoretické vedomosti, praktické poznatky aformovat ich vztah k problematike
ochrany svojho zdravia a Zivota, tieZ zdravia a Zivota inych fudi.



Okrem uvedenych prierezovych tém odporiu¢ame implementovat do vzdelavacieho procesu
Globalne rozvojoveé vzdelavanie a Finanéni gramotnost.

e Globalne rozvojové vzdeldvanie sa venuje problematike Miléniovych rozvojovych
cieflov OSN: Odstranit extrémnu chudobu a hlad, Dosiahnut zakladné vzdelanie pre
vSetkych, Presadzovat rovnost muZov a Zien a posilnit rolu Zien v spolo¢nosti, Znizit
detskd umrtnost , Zlepsit zdravie matiek, Bojovat s HIV/AIDS, malériou a dalSimi
chorobami, Zaistit udrZatelny stav Zivotného prostredia (pitna voda, kvalita Zivota),
Budovat svetové partnerstvo pre rozvoj

e Finanéna gramotnost vychadza z Narodného Standardu finan¢nej gramotnosti verzie
1.0 avenuje sa problematike nasledujlcich tém: Clovek vo sfére penazi, Finanéna
zodpovednost a prijimanie rozhodnuti , Zabezpecenie penazi pre uspokojovanie
Zivotnych potrieb prijem a praca, Planovanie a hospodarenie s peniazmi , Uver a dlh,
Sporenie a investovanie , Riadenie rizika a poistenie.

Stratégie vyuéovania predmetu a kritérid hodnotenia

Ulohou ucitela bude podnecovat ziakovo:

e samostatné kritické usudzovanie vo vztahu k meédiam aich produktom, pricom
Ziakovi poskytne orientéacie, ktoré usmernia tento proces.- rozvijat myslienkove
¢innosti Ziakov, kde vyznamné miesto zaujima reflexia, analyza, syntéza, indukcia,
dedukcia,

¢ hodnotiace myslenie, ktoré najde svoje vyjadrenie v konkrétnych ukonoch: selekcii
(prijimanie resp. odmietnutie konkrétnych medialnych obsahov, ¢i médii).

Ucitel bude vytvarat Ziakom priestor pre vyjadrenie vlastnych zazitkov, skusenosti

s vyuzivanim a recipovanim médii a ich obsahov - poznat Ziakovu "medialnu biografiu™ bude
vychodiskom akéhokolvek pedagogického snazenia.

Ucitel sa bude snazit pribliZit mysleniu Ziakov aodhalit spdsoby, ako Ziaci
zaobchadzaju s medialne prezentovanymi vyznamami; bude vytvarat na hodinach situacie,
kde Ziaci budd konfrontovani s medialnymi obsahmi, ktoré su blizke ich realite, budd méct
vyjadrovat svoje skusenosti, zaujmy, potreby a budd méct vzajomne o svojich nazoroch,
pocitoch a postojoch komunikovat. Navodenie takejto u¢ebnej klimy je vychodiskom, aby sa
naucili uvedomelejSie vnimat média vo vztahu k vlastnému Zivotu, chapat a predvidat
medialne skutoéné, ale i potencialne vplyvy na vlastni osobnost.

Medzi déleZité principy vyucby medialnej vychovy bude patrit zaZitkovost, aktivnost
a komunikativnost.

Ucitel bude uplatriovat metddy prace, ktoré napomdzu uplatiovaniu tychto
principov: nazorno-demonstraéné a praktické metddy na precvicovanie schopnosti a
zruénosti v kontakte s konkrétnymi druhmi médii a ich vystupmi.

Z metdd prace so Ziakmi sa bude vyuZivat najma: vizudlna a akustickd demonstracia,
analyza medialnych produktov ( Specialne miesto zaujima obrazova analyza pre rozvijanie
vizualnej kompetencie ako schopnosti porozumiet vizualnym zobrazeniam a medialnym
vyznamom kodovanym vo vizualnych symboloch), synteticka metdéda, metdda tvorby



modelovych situacii, dramatizacia, metddy heuristického charakteru (dialogické a
problémové metddy), prakticka metoda (nacvik zru¢nosti).

Popri tradi¢nej vyuéovacej hodine vhodnou organizaénou formou vyuéovania budu
exkurzie do vybranych meédii, podfa moZnosti budeme pozyvat odbornikov z mediélnej
oblasti.

Ucitel bude pri planovani hodin vychadzat aj zo zalub Ziakov a tieZ z aktualnej Urovne
dosiahnutych medialnych kompetencii (poznatkov, schopnosti, zru¢nosti a postojov). Dalej
sa bude ucitel prispbsobovat vekovym, ale i psychologickym zvlastnostiam a osobitostiam
Ziakov, ako aj osobitostiam vyplyvajacim z rozdielnosti pohlavia.

Vychodiskom bude pochopenie, Ze dospievajlici vyuZivaja média a volia si ich
produkty ako filmy, televizne reldcie dobrovolne, spontanne, ¢o je pre vplyv masmédii na ich
osobnost
prvoradé.

Hodnotenie ma v prvom rade funkciu pozitivne motivovat Ziaka a usmernit jeho
osobnostny vyvoj. Tu bude ucitel brat ohlad na jeho schopnosti, nadanie, ambicie a vkus.

Pri hodnoteni Ziaka bude prednostou porovnavanie jeho vykonu s jeho
predchadzajucimi vykonmi a s nastavenymi kritériami pre porovnavanie s vykonmi inych
Ziakov. A7 v druhom rade je teda hodnotenie porovnanim v ramci skupiny Ziakov (triedy).
Toto porovnanie ma mat najma vychovny charakter. Pri zohladneni osobitosti kazdého
Ziaka poskytuje obraz o rozvrstveni Skaly kvality pristupu, vykonu, poznania, schopnosti
zaujat stanovisko a vysledku ¢innosti v porovnani medzi jednotlivymi Ziakmi. Nehodnotime
teda len (alebo v prvom rade) vysledok ¢innosti (vytvoreny artefakt), ale cely proces
a pristup Ziaka v ramci tohto procesu.

Pri hodnoteni Ziaka bude mat ucitel na zreteli:

a) priebeh vytvarania postojov:

- pristup k ¢innostiam z hladiska tvorivosti, t. j. uplatnenie vlastnych inovativnych ndpadov a
vlastného zamerania pri realizacii edukacnej ulohy,

- otvorenost voci experimentovaniu, skuSanie inych, svojskych rieSeni,

- ciefavedomost rieSeni,

- zaujem o c¢innosti v ramci edukacnych Gloh a pripravy pomaocok,

- schopnost spolupracovat,

- schopnost zaujimat stanoviska k vysledkom svojej prace a prace spoluziakov;

b) priebeh ziskavania zruénosti a spésobilosti:

- technické zruénosti (ovladanie poZzadovanych nastrojov, materidlov a technickych operacii
S nimi),

- formalne zruénosti (vyjadrovanie sa prostrednictvom mediélneho jazyka),

- mentalne spdsobilosti na Grovni rozvoja vnimania a preZivania,

- mentélne spbsobilosti na Grovni rozvoja predstavivosti a fantazie,

- mentalne spdsobilosti na arovni myslenia (vlastné témy, koncepcie, ndvrhy; schopnost
analyzovat a syntetizovat, pomenovat procesy, interpretovat zazitky);

¢) priebeh ziskavania vedomosti:

- znalosti oblasti vizualnej kultary a médii stvisiacich s preberanymi

edukacénymi tlohami,

- pochopenie medialneho diela a schopnost interpretovat ho,

- znalost materialov, technik, médii a procesov ich pouZivania;

d) schopnost realizacie vysledného artefaktu.



Kritéria hodnotenia

Mediélna vychova je klasifikovany predmet. Pri hodnoteni pouZijeme stupen
hodnotenia 1, 2, 3, 4, 5.
Popis stupriov hodnotenia a kritérii na ich dosiahnutie:

vyborny Ziak spiria kritéria (a — d) na vynikajdcej Grovni:

a) Ziak je iniciativny a tvorivy vo vyjadrovani, uplatiuje

vlastné napady, je otvoreny voci novym podnetom a experimentovaniu,

b) Ziak dokaze vyjadrit veku primerané postoje (vkus, nazor,

spolupraca, individualita) v oblasti medialnej kultury,

¢) Ziak ovlada zru¢nosti (technické, nastrojové, materialové) podla

poziadaviek ro¢nikovych kompetencii na vynikajucej drovni,

d) Ziak preukazuje veku primerané mentalne spdsobilosti — na Urovni

vnimania, prezivania, fantazie a predstavivosti, vytvarania vlastnych

koncepcii,

e) Ziak dokéZe veku primerane pomendvat a interpretovat svoje

z&zZitky, ¢innosti a ich vysledky,

f) Ziak preukazuje vedomosti z oblasti mediélnej kultary primerané

eduka¢nym uloham

g) Ziak dokéZe reSpektovat vlastny tvorivy vysledok a je tolerantny voci
tvorivym prejavom, ndzorom a vkusu inych,

h) Ziak zrealizoval artefakt primerane svojmu veku a schopnostiam.

proporcie medzi jednotlivymi kritériami zvazuje ucitel podla individualnych
danosti Ziaka

chvalitebny Ziak v podstate spiria kritéria 1. stupria hodnotenia, ale je menej
samostatny, iniciativny a tvorivy.

dobry Ziak realizuje eduka¢né tlohy priemerne, chyba mu iniciativnost,
tvorivost, tolerancia, nerozsiruje svoju flexibilnost, neosvojuje si nové
vyjadrovacie prostriedky, podlieha predsudkom a stereotypom.

dostatoény Ziak realizuje edukaéné Glohy na nizkej Grovni, bez vlastného vkladu,
s tazkostami aplikuje ziskané zru¢nosti a poznatky v novych oblastiach.
nedostatoény Ziak nespliia kritéria, nema zaujem o mediélne aktivity, neguje
vyucovaci proces. Neodpori¢ame pouzivat’ stupeni nedostatoény v celkovom hodnoteni
Ziaka; v ¢iastkovom hodnoteni len vo vynimoénych pripadoch (napr. zAmerné negovanie
vyucovacieho procesu)

Zavere¢né hodnotenie odpori¢ame podmienit’:
e vypracovanim individualnych a skupinovych projektov,
e absolvovanim testov, 2 testy — 1. polrok, 2 testy 2. polrok ( po 2 tematickych
celkoch)
e V pripade neabsolvovania testu, Gstna odpoved



Pri hodnoteni odporuc¢ame hodnotit’ vypracovanie projektov napr. :

Roénik
7.

Prehlad odporuéanych projektov Medialna vychova 7., 8., 9. roénik

Téma projektu
Moje oblUbené radio

Tvorba rozhlasovej relacie

Sprava alebo komentar

Tvorba Skolského -
obecného periodika

Internet

Vlastny medialny produkt

Priebeh projektu ( o¢akavania)
Napisat charakteristiku
vybraného radia, logo, pre koho
je urcené, relacie obsahovu
Struktaru.

Vybrat si tému rozhlasovej
relécie, vytvorit a odvysielat
reléciu v Skolskom rozhlase.

Napisat spravu o skolskej
udalosti, uverejnit v Skolskom,
alebo obecnom casopise.

V skupinéch pripravit prispevky
do Skolského a obecného
casopisu.

Predstavit svoju oblubenu
internetov stranku.

V skupine vytvorit elektronicky
¢asopis, audio a videozaznam.
Zavesit na web.



Prehlad tematickych celkov a ich obsahu

Obsahovy a vzdelavaci Standard
7.roénik 2 hod. tyZdenne/ 66 hodin ro¢ne

Tematicky celok

Obsahovy Standard

Vykonovy Standard

Charakteristické znaky
zvukovych médii v porovnani
s inymi médiami

Zakladné druhy masmédii, ich spolocensky vyznam

Rozhlas, ako prostriedok masovej komunikécie
zaloZeny na akustickom a auditivnom principe

Rozhlas a jeho Specifické znaky

Rozhlasové Specifikd v porovnani s inych médiami

Pociatky a sucasnost rozhlasového vysielania
Histdria vzniku rozhlasu vo svete a u nas.

Vyvoj technol6gii nahravania a reprodukcie slova

a hudby v rozhlase
Zvukovy princip rozhlasového vysielania.
Stc¢asné moznosti technického zaznamu zvuku.

Pochopit zakladn( charakteristiku a princip fungovania rozhlasovej
komunikacie, rozliSovat teoretické i praktické rozdiely v pojmoch rozhlas,
rozhlasové vysielanie, radio.

Vnimat Specifika rozhlasovej komunikacie v porovnani s inymi médiami,
uvedomit si podstatu rozhlasového principu zvukovosti s jednoznaénym
posobenim slova a hudby

Poznat stru¢nd histdriu rozhlasu vo svete i u nés.

Vnimat charakteristické znaky zvukovej technolégie rozhlasovej nahravky v
st¢asnosti v porovnani s minulostou, pochopit vyhody modernych
zvukovych nosi¢ov v porovnani so starSimi predchodcami.

Funkcia zvuku, hudby
v médiach

Vyznam hudby v Zivote ¢loveka

Hudba, zvuk ako suc¢ast medialnych obsahov.
Hudba ako vyvolavate/ estetickych citov a zdroj
emocionalnych zazitkov.

Hudba a zvuk ako sucast mediélnych obsahov
Uloha hudby a zvukovych efektov v dramaturgii
filmového diela

Vyznam hudby, hudobnych médii pre Zivot
mladého cloveka.

Pochopit vyznam hudby pre ¢loveka a jej p6sobenie na prijimatela

a konzumenta.

Vnimat Specifika hudobnej komunikécie v stvislosti s masmédiami,
uvedomit si podstatu hudobného pdsobenia v ramci dvoch moznosti
prezentovania a vnimania hudby: hudba v reprodukovanej podobe a v
priamej podobe "naZivo".

Poznat, aku konkrétnu a nezastupitelnu tlohu pini zvuk a hudba v
jednotlivych médiach.

Vnimat hudbu spostredkovani médiami ako vyrazovy prostriedok, s
jednoznaénym pésobenim zvuku a hudby na nés - teda uvedomit si, ako
vplyva hudba prostrednictvom médii na vlastny Zivot, na oscbnost, na
emacie




Tematicky celok

Obsahovy Standard

Vykonovy Standard

Moje obllibené radio, moja
obllbena rozhlasova relacia

Verejno-pravne a komeréné rozhlasové stanice na

Slovensku

Obsah rozhlasového vysielania
Rozhlasové Zanre.

Ako vznikéa rozhlasova relacia?

Vysvetlit dualny systém - verejnopravny a komerény princip radi,
Rozoznat zakladny rozdiel v programovej ponuke Slovenského rozhlasu a
stukromnych radii.

Pochopit zakladné principy rozhlasového spravodajstva a rozhlasove;j
publicistiky

.Charakterizovat rozhlasové spravodajské a publicistické Zanre a vysvetlit
rozdiely medzi nimi Selektovat z pocetnej ponuky radii podla programovej
Struktiry a zamerania radia kvalitné a zaujimavé relacie.

Neinklinovat vo svojom konzume vylu¢ne k jednému radiu.

Redaktor a moderéator
v radiu

Profesia rozhlasovy redaktor a moderator
Specifika profesie rozhlasového redaktora a
moderéatora.

Tvoriva praca rozhlasového redaktora a
moderatora

Poh/ad do néplne prace a organizacie dria
redaktora, moderatora

Pochopit zakladn( charakteristiku a stvislosti rozhlasovej profesie
redaktora a moderatora, ich vyznamny podiel na rozhlasovom vysielani.
Rozpoznat principy a vzajomné vézby rozhlasovej tvorby redaktora,
vnatornu Struktdru tvorivej prace redaktora a moderatora a jej
organizaciu.

Rozoznat kvalitné / nekvalitné posobenie rozhlasového moderéatora a
redaktora na posluchaéa v zmysle zasad spisovného jazyka, Stylu a etickych
noriem.

Vytvarat si vlastny nazorovy model, kritické stanovisko k po¢avanym
relaciam v savislosti s osobnostou redaktora a moderatora.

Pochopit princip fungovania spatnej vézby zo strany prijimatela —
posluchaca

Zabavné a zabavno-sitazné
relacie v televizii

Zabavné relacie a programy v televizii
Obsah rel&cii

DodrZiavanie etickych kritérii na obsah
Zabavno-sutaZné relacie
Vedomostno-zabavné relécie

Prostriedky, ktoré sa vyuzivaja v relaciach na
vzbudenie zabavy.

Ziak zaujima hodnotiaci postoj k zabavnym a zabavno-sitaznym relaciam v
televizii podla plnenia ich mravnej a vychovno-vzdeldvacej funkcie.

Pri sledovani zabavnych a zabavno-sutaznych relacii dokaze rozliSovat
medzi kvalitnou a nekvalitnou z&bavou.

Selektuje televizne zabavné relacie, pricom uprednostriuje tie, ktoré
nepouZivaju nadavky, urazky, zosmieSnenia, sexualne narazky

Ako sa stat hudobnou
hviezdou?

Ako vznikaju hudobné "hviezdy"?
Uloha médii pri vytvarani hudobnych hviezd.

Satazné televizne rel&cie typu PopStar, Slovensko

hlada SuperStar.
Medialne prezentované vzory

Ziak si uvedomuje Glohu médii, hudobnych vydavatelstiev, produkénych
firiem pri tvorbe hudobnych hviezd.

Ziak rozpoznava neetické prvky v programoch zameranych na tvorbu
hudobnych hviezd

Ziak si uvedomuje dosledky medialne vyrobenej slavy na Zivot ¢loveka.




Tematicky celok

Obsahovy Standard

Vykonovy Standard

Hudobné videoklipy a
prezentované hodnoty

Videoklip

Hudobné videoklipy

Symbolické reprezentacie kultiry mladych, Stylu
Zivota vo videoklipoch.

Ponuky vzorov spravania v hudobnych
videonahréavkach

Hudobné relécie vo verejno-pravnej a komercnych
televiziach aj z poh/adu konzumu Ziakov.

Rozoznavat a kriticky hodnotit medialne prezentované vzory spravania vo
videoklipoch Rozoznévat hodnoty komunikované v hudobnych
videoklipoch a dokézat ich odliSovat od pseudohodnét

Zaujimat negativny postoj k povrchne zobrazovanému zivotnému Stylu
¢loveka vo videoklipoch..

Socialna reklama a jej
spoloéensky vyznam

Aky je rozdiel medzi komerénou a nekomercénou
reklamou?

Priklady sociélnej a charitativnej reklamy a jej
ucinky cloveka

Vyznam a Ucinnost sociélnej reklamy

Postoj /udi k sociélnej reklame

Charakterizovat pojem reklama, vysvetlit rozdiely medzi komer¢nou a
nekomer¢nou reklamou

Vysvetlit podstatu a ciel socialnej reklamy a vymenovat oblasti, ktoré
patria do sociélnej reklamy Zd6vodnit hodnoty, na ktorych je socidlna
reklama postavena.

Identifikovat rézne druhy argumentov a apelov v socialnej reklame.
Zrealizovat anketu medzi spoluziakmi o ich postojoch k sociélnej reklame..

Tvorba rozhlasovej nahravky

Tvorime si vlastnu rozhlasovu relaciu Rozde/ujeme
si tlohy....

Tvorime spravodajsku alebo publicistickd reléciu
Kolektivna priprava, tvorba a zverejnenie
rozhlasovej nahravky vybraného Zanru (rozhlasova
reportaz, rozhlasové spravodajstvo, rozhlasova
hra

Odvysielanie relécie v Skolskom rozhlase

Prakticka medialna praca

Zvladnut vyber a pripravu Skolskej rozhlasovej relacie.
Aktivne vytvorit a zrealizovat v redakénom time triedy konkrétnu relaciu
Zhodnotit kvalitu a Urover relacii vytvorenych v Skolskom kolektive




Obsahovy a vzdelavaci Standard
8. ro¢nik 2 hod. ty?denne/ 66 hodin roéne

Tematicky celok

Obsahovy Standard

Vykonovy Standard

Masové média ako organizacie

Rozdelenie médii
Verejnopravne média
Sukromné média
Financovanie médii
Vplyv na verejnd mienku

vnimat masové média v organizacnom a institucionalnom
kontexte,

chépat rozdiel medzi verejnopravnymi a suikromnymi
médiami v ich poslani, forme vlastnictva, financovani,
porozumiet vyberu a spdsobu prezentacie medialnych
obsahov podla kritéria: zaujmy medialnych tvorcov,
uvedomovat si moznost ovplyvriovania verejnej mienky
prostrednictvom medialnych obsahov.

Charakteristické znaky
tlaéenych médii v porovnani s
inymi médiami

Druhy tlacenych médii

Historicky vyvin tlacenych médii.
Neperiodické a periodické tlacené média:
kniha, noviny, ¢asopisy.

Zakladna charakteristika v porovnani s inymi
(elektronickymi) druhmi médii

definovat zakladné odliSnosti a vlastnosti jednotlivych
tlacenych médii (noviny a ¢asopisy verzus knihy) v porovnani
s elektronickymi a digitalnymi médiami,

poznat etapy histérie tlacenych médii vo vyvoji masovej
komunikacie,

uvedomit si, aki mieru pozornosti od nas vyZaduju tlacené
média,

vnimat fenomén c¢asu (sloboda v uréeni ¢asu) a fenomén
priestoru (sloboda v urceni priestoru) pri konzumovani
tlacenych médii,

uvedomit si vyznam tlacenych médii pre Zivot ludi i svoj
Zivot,

dokézat informovat o udalosti na z&klade porozumenia
obsahu ¢lanku v novinéch ¢i ¢asopise.

Druhy a typy periodickej tlace

Charakteristika vybranych dennikov,
tyZzdennikov, mesacnikov. "Seri6zne" tituly
periodickej tlace.

e Rozdelenie pod/a periodicity

rozliSovat medzi z&kladnymi titulmi periodickej tlace ¢o do
obsahu, periodicity,

kriticky posudzovat kvalitu obsahovej zlozky, vyuzivanych

vyrazovych prostriedkov v bulvarnych tla¢enych médiach v




Tematicky celok

Obsahovy Standard

Vykonovy Standard

Rozdelenie pod/a obsahu

Bulvarna tlac.

Obsahové prvky periodickych tlacenych médii
Rubriky, témy, Styl a sp6sob informovania v
serioznych a bulvarnych periodikach.

porovnani so ,,serioznymi titulmi®,

identifikovat prvky bulvarizacie v bulvarnych médiach av
»Serioznej* tladi,

kriticky posudzovat Styl informovania v periodickej tlaci
v zmysle vierohodnosti informacii.

Sprava alebo komentar?

Zurnalistické Zanre v tlacenych médiach
Sprava

Spravodajsky rozhovor

Riport

Komentar

Rozdiel medzi spravodajskymi (sprava,
spravodajsky rozhovor, riport) a publicistickym
Zanrami (komentar, Uvaha) na konkrétnych
prikladoch

rozliSovat zakladné zanre novinarskeho Stylu podla dominantnych
znakov jednotlivych Zanrov.

rozoznavat zakladné rozdiely medzi spravodajskym
(informativnym) podanim a interpretaciou — komentovanim.
zaujimat vlastny nazor k publikovanym prispevkom v novinach a
dokdazat ho vyargumentovat, postavit ho na fakte, proti tvrdenim,
na popreti pdvodného argumentu.

rozpoznavat, Zze aj spdsob mediélneho spracovania prejavov moze
ovplyvnit t¢inok podanych faktov, chape, Ze spravy a informécie su
nevyhnutné pre uspokojovanie potreby byt informovany, no mézu
ovplyvnit ¢loveka nielen v pozitivnom poznani, ale aj v negativnych
pohndtkach (tie mézu viest dokonca k napodobovaniu negativnych
¢inov, ak s podané ako hrdinstvo...)

vytvorit spravu, resp. dalSie Zanre (spravodajsky rozhovor, riport).
Dané ciele st stcastou dlhodobo dosiahnutelnych cielov: aktivne
vyhladavat vhodné, resp. vyhovujlice média, racionalne selektovat
z tzv. bulvarnej a serioznej tlace. - nepodliehat tlaku vaésiny —
vyberat si len z bulvarnej tlace,

Ako vznikaju a distribuuja sa
noviny a ¢asopisy

Redigovanie

Tla¢ a distribdcia vytlackov

Organizacnd Struktdra redakcie dennika
Profesie, ktoré sa podie/aju na priprave, vyrobe
a distribucii

Uprava, podklady pre tla¢

Ziskavanie ohlasov citate/ov na vydané cislo
periodika

opisat fazy pripravy, tvorby, tlace a distriblcie novin a
periodik

charakterizovat pracovné ¢innosti profesii spojenych s
pripravou, tvorbou, tla¢ou a distriblciou novin a ¢asopisov
Uvedené ciele st su¢astou dlhodobého ciela; naudit Ziaka,
aby porozumel zakladnym odliSnostiam medzi jednotlivymi
médiami, uzival ich stranky pozitivne a vedel sa chranit pred
strankami negativnym

Praca redaktora a reportéra

Novinarska praca

charakterizovat naplr tvorivej fazy novinarskej prace v réznych
typoch médii




Tematicky celok

Obsahovy Standard

Vykonovy Standard

v médiach

Analyza préace v médiach

Co robi novinar v denniku, ¢asopise, v televizii,
v rozhlase?

Porovnanie prace redaktora v rozhlase, televizii
a tlacenych médiach.

Kto sa mdZe stat Zurnalistom?

Aké predpoklady musi spriat ¢lovek, ktory chce
byt dobry Zurnalista, aké charakterové
vlastnosti si nevyhnutné pre vykon profesie
Zurnalistu.

zaujat postoj k novinarskej profesii z hladiska jej naro¢nosti
analyzovat a hodnotit prdcu moderatora a reaktora — reportéra v
televizii

Legislativny rdmec médii. Etické
zasady novinarskej prace

Novinarska etika

Etika v televizii a rozhlase

Co je etické a neetické v Zurnalistickej profesii.
Priklady poruSovania Zurnalistickej etiky (vpad
do sukromia osoby, porusenie /udskej
dbéstojnosti, nepravdivé tdaje).

Etické kodexy Zurnalistickej profesie. Institucie,
samoregulacné orgény, ktoré dozeraju nad
dodrZiavanim etickych zasad novinarskej prace
v oblasti tlacenych médii

Formulécia ohlasu citate/a na ¢lanok

s neetickym obsahom

pozna etické a neetické formy spravania novinarov

dokéaze rozliSovat medzi etickymi a neetickymi medialnymi
obsahmi v médiach

kriticky hodnoti tvorbu novinarskych prispevkov podla etickych
kritérii

dokéze sformulovat ohlas na ¢lanok s neetickym obsahom

a nadviazat kontakt s regula¢nym orgdnom v oblasti dodrZiavania
novinarskej

etiky

Popularne éasopisy pre mladych

Komerc¢né tinedZerské casopisy

Struktdra, obsah a charakteristické ¢rty
¢asopisov pre mladych.

Typicke sposoby (vyuZivané verbalne, vizulne
vyrazove prostriedky) "oslovenia™ cielového
publika casopisov.

Obraz Zivotnej reality mladych v periodikéach

dokdze kriticky posudzovat kvalitu obsahovej zlozky, vyuzivanych
vyrazovych prostriedkov ¢asopisov pre mladych

odhaluje manipulativne prvky v ¢asopisoch pre mladych, ktoré
vnucuju uréity obraz idedlneho dievcata, ¢i chlapca.

reflektuje G¢inky vybranych obsahov a ich spdsobov vyrazového
stvarnenia ¢asopisov pre mladych na vlastnii osobnost
identifikuje znaky bulvarneho Stylu tinedzerskych ¢asopisov na
konkrétnych prikladoch




Tematicky celok

Obsahovy Standard

Vykonovy Standard

uvedomi si pozitiva nekomerénych ¢asopisov pre vyvin svojej
osobnosti

Dané ciele st stcastou dlhodobého ciela: Ziak selektovane vyuziva
pre neho uréené tituly tlaéenych periodickych médii.

Preco ludia €itaju noviny,
¢asopisy, poc€uvaju rozhlas
a sleduju televiziu

Motivy /udi pri vyuZivani médii.

Zistovanie zaujmu publika o médium.
Vyskumy sledovanosti, pocivanosti, ¢itanosti
médii

pozna publikum r6znych druhov médii a vnima r6znorodé
motiva¢né aspekty vyuzivania médii

chape ako ovplyvriuje zaujem publika 0 medialne obsahy vySku
prijmov v médiach a programovu ponuku médii

Uvedené ciele st sucastou dlhodobého ciela: naucit Ziaka, aby
porozumel zakladnym odliSnostiam medzi jednotlivymi médiami,
uzival ich stranky pozitivne a vedel sa chranit pred strankami
negativnymi.

Tvorba triedneho resp.
Skolského periodika

Vytvorenie vlastného redakcného timu.

Vyhotovenie vlastného titulu, vytlacku
triednych, Skolskych alebo obecnych novin
alebo casopisu.

Distriblcia periodika.

vytvorit triedny ¢asopis. Cely kolektiv sa podiela na jeho priprave a
tvorbe.




Obsahovy a vzdelavaci Standard
9. roénik 2 hod. tyZzdenne/ 66 hodin ro¢ne

Tematicky celok

Obsahovy Standard

Vykonovy Standard

Charakteristické znaky
digitalnych médii v porovnani
s inymi médiami

Vyhody "novych médii" : integrécia viacerych médii,
interaktivita, ultimodalnost, vysoké kapacita,
flexibilita formy, obsahu, dynamika. Internet, DVD,
CD-rom, digitalna TV.

Multimediélne sluzby

chépat podstatu, charakter a prednosti ,,digitalnych médii“

a novych multimedialnych sluzieb v porovnani s ostatnymi
médiami,

vyhladat na internete prevadzkovatelov novych
multimedialnych sluZieb (platenej TV, videa na objednavku),
dokdzat vyuzit ,klasické” média na internete.

Uvedené ciele st stc¢astou dlhodobého ciela: naucit Ziaka, aby
porozumel zakladnym odliSnostiam medzi jednotlivymi
médiami, uzival ich pozitivne stranky a vedel sa chranit pred
strankami negativnymi.

Internet a jeho moznosti
v oblasti masovej a osobnej
komunikacie

Internet ako zdroje ziskania informacii.

Vyznam internetu, mobilov a ich sluZieb (e-
mail,chatovanie, skype, sikromné internetové stranky
mladych, sms...) pre Zivot mladého cloveka.

Vyhody a riziké

chépe internet ako informacné, vzdelavacie a zabavné médium,
je schopny ziskat informécie z internetovych novin,

dokaZe zodpovedne vyuzit internet v oblasti medziosobnej
komunikécie,

pozna moznosti, ktoré ponukaju internetové média na
vyjadrenie vlastnej mienky,

sformuluje svoj ndzor na vybranu tému, ktora by bolo mozné
uverejnit na blogu,

uvedomuije si Uskalia vyuZivania internetu na medziosobnu
komunikaciu..

Aka skutoéna je
multimedialna realita?

Znaky multimedialnej Cyber reality

Simulacia reality v multimediélnych produktoch vo
vztah ku skutocnosti

PritaZlivost virtuélnych svetov pre mladého c¢loveka

pozna typické znaky multimedialnej reality,

rozliSuje medzi multimedialnou realitou a skuto¢nostou,
uvedomuje si negativne dosledky zavislosti na internete a inych
médiach na osobnost ¢loveka.

Ziak je schopny chréanit sa pred negativnymi strankami internetu
(zabranit vlastnej zavislosti na internete) a nachadzat
alternativne spbésoby vyuZivania volného ¢asu.

Odvratend strana virtuadlneho
sveta

Kontrolné mechanizmy proti neetickym obsahom na
Internete.

Pripady poruSovania etiky.
Pocitacové piratstvo.

chépat dovody a spsoby ochrany autorskych prav v priestore
internetu,

poznat dosledky konania pocita¢ovych piratov,

vyhladat na internete rady pre jeho uzivatelov, ako chranit
seba a svoj pocitac,




Tematicky celok

Obsahovy Standard

Vykonovy Standard

Ochrana a poruSovanie autorskych prav na Internete

v pripade potreby pouzit spatnu kontrolu navstivenych stranok
cez ikonu histéria,

dokdazat bezpecne vyuzivat internet aj bez ,,detskych zamkov*,
¢ize hesiel a filtrov.

Pocitacové hry videohry len
ako zabava?

Zabavna funkcia pocitacovych hier a videohier.
Realita pocitacovych hier a videohier vo vztahu
kuskutocnosti.

Hodnoty prezentované v pocitacovych hrach.
Nésilné obsahy pocitacovych hier a ich ucinky

rozpoznat, Ze pocitacové hry a videohry vyuZivaju nasilie, boje,
vojny ako prvok zabavy , a tak ho velebia,

rozoznavat, ktoré pocita¢ové hry a videohry maji pozitivny
prinos pre vlastnu osobnost,

reflektovat vlastné prezivanie hrania pocitacovych hier, najma
s nasilnym obsahom,

uvedomit si negativne dosledky neprimeraného konzumu
pocitacovych hier a videohier na ¢loveka a Specidlne na vlastnu
0sobnost,

rozliSovat medzi zabavou, ktord ponukaju pocitacoveé hry a
videohry a zdbavou v skuto¢nosti - uvedomovat si jej hodnotu a
vedome si volit iné alternativne formy zébavy.

Spinenie zakladnych cielov sleduje dihodoby ciel. Ziak sa naugi: .
Zaujat hodnotiaci postoj k poé¢itacovym hrdm a videohram
podla kvality, s akou plnia zabavnu funkciu a vyuzivat
pocitacové hry selektovane ale s mierou.

Ucinky médii na €loveka

Moc médii a ich Ucinky na cloveka. Obsahova analyza
filmu Truman show

Pozitivne a negativne mediélne vplyvy na jedinca a
spolo¢nost.

rozpoznat oblasti vplyvu médii na ¢loveka, Specialne na vlastné
preZivanie a spravanie

vymenovat pozitivne a negativne priklady vplyvu médii na fudi
rozliSovat medzi pozitivnymi a negativnymi vplyvmi médii na
vlastn( osobnost

vyuzivat poznatky o vplyve médii na vlastn osobnost

v regulacii vlastného konzumu médii

zaujimat kriticky postoj k televiznym programom typu reality
Sou.

Reality Sou

Televizne programy Zanru reality Sou. Kritické
hodnotenie prostriedkov zabavy. Problematika
ochrany /udskej déstojnosti a intimity ¢loveka v
medialnych obsahoch reality Sou.

identifikuje il0ziu skuto¢nosti, ktora je skrytd v obsahu relacii
typu reality TV

si uvedomuje, Ze za vysielanim programov typu reality TV st
predovsetkym ekonomické zaujmy televiznych spoloénosti




Tematicky celok

Obsahovy Standard

Vykonovy Standard

dokdaze zaujat kriticky postoj k obsahom reality TV, k neetickym
prvkom v tomto formate
prehodnocuje svoje sledovanie programov typu reality TV

TalkSou ako televizny Zaner

Kriticky pristup k prezentovanym spésobom
spravania, vzorom rieSenia problémov ¢loveka.
Vplyv medialnej talkSou na postoje cloveka k urcitej
téme. Analyza konkrétnej televiznej talkSou

dokdaze popisat charakteristické znaky talkSou

zaujima kriticky postoj k prezentovanym sp6sobom spravania,
vzorom rieSenia problémov ¢loveka, hodnotovym orientaciam v
talkSou

je schopny prezentovat vlastny ndzor na problém a reflektuje
ako vplyvaji medialne prezentované nazory v talkSou na vliastné
postoje k urcitej téme.

Tematickym celkom sa sleduje dlhodoby uc¢ebny ciel: Ziak si
uvaZene vybera z medialnej ponuky

Tv Zaner: serialy, Soap-opery,
telenovely

Charakteristika Zanrov.

Realita serialov, mydlovych opier, telenoviel vo
vztahu k redlnemu Zivotu ¢loveka.

diferencuje medzi seridlovou a sériovou formou rozpravania
identifikuje typické znaky priznacné pre televizny Zaner: soap
opera, telenovela (od vyrazovych prostriedkov aZz poich
usporiadanie)

dokdaze vysvetlit rozdiel medzi skutoénou realitou a realitou
prezentovanou v soap opere

analyzuje obsahovu stranku televiznych soap-opier, telenoviel
a rozliSuje medzi skuto¢nymi hodnotami a prvkami, ktoré s
deformaciou ludskych hodn6t

chape, Ze sledovanie serialov typu soap opera, telenovela je
stratou ¢asu a nahradza svoj "konzum" inymi hodnotnejSimi
serialmi alebo inym druhom ¢innosti

Reklama a jej U¢inky

Ciele a funkcie reklamy.

Prostriedky presvedcovania a ovplyvriovania
(manipul&cie) v reklame.

Reklama a vznik konzumnych névykov, spdsobov
Zivota, vytvaranie pseudopotrieb ¢loveka

identifikovat - uvedomit si a rozliSit pozitivne a negativne vplyvy
(G¢innost) reklamy na ¢loveka

zddvodnit vyznam poznania charakteristik a spravania sa
cielovej skupiny

vytvorit si ndzor na podporovanie konzumného spravania
reklamou

analyzovat formalne postupy -stratégie reklamy a ich Gcinky
identifikovat manipulativne prvky v reklame

Tvorba reklamného plagatu.

Ako by sa dala spropagovat cez reklamu Skola -
navrhy Ziakov.

poznat zakladné zasady tvorby esteticky dobre pdsobiaceho a
efektivneho reklamného komunikatu.




Tematicky celok

Obsahovy Standard

Vykonovy Standard

Ako vytvorit tspesnu reklamu
Reklamna agentara
Reklamny plagéat

Druhy reklamného textu

navrhnut v timovej spolupraci konkrétny reklamny plagat
propagujuci Skolu

reflektovat nad tedriou procesu tvorby na praktickych
navrhoch reklamnych komunikatov

odprezentovat pred spoluZiakmi vlastné reklamné névrhy
argumentovat v prospech svojho grafického rieSenia

Tvorba vlastného
medialneho produktu a jeho
zverejnenie na internete

Zverejnenie reklamného plagéatu, triedneho periodika
alebo ukazok videofilmu, ¢i rozhlasovej nahravky na
Internete

tvorivo a samostatne spajat teoretické vedomosti i praktické
skisenosti z medialnej vychovy s presahom z informatiky a
slovenského jazyka

zapojit sa do kolektivnej prace vzniku multimedialneho
produktu.

spoluvytvarat medialny produkt, ktorého tlohou je jeho
navstevnikom v prostredi internetu - ¢itateflom, poslucha¢om
alebo divdkom timocit a komunikovat urcité informécie,
myslienky, postrehy, posolstva a obsahy

konfrontovat svoje napady v povzbudivo sitaZivej atmosfére so
spoluziakmi

vyberat si formu a typ mediélneho produktu po dohode s
pedagogom




Uéebné zdroje

Kaginova, V.: Experimentéalne UO medialnej vychovy pre 5.— 9. ro¢. ZS a 1. - 4. roc.
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Kacinova V. a kol. : Medialna vychova pre 7. ro¢nik zakladnych $k6l metodické materialy .
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Kacinova V. a kol. : Medialna vychova pre 8. roc¢nik zakladnych $kél metodické materialy .
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Kacinova V. a kol. : Medialna vychova pre 9. roc¢nik zakladnych $kdél metodické materialy 1.
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Kacinova V. a kol. : Mediélna vychova ucebné texty pre 7. ro¢nik zkladnych 8kél I. a ll. ¢ast,
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Kacinova V. a kol. : Mediélna vychova ucebné texty pre 8. ro¢nik zakladnych 8kél I. a ll. ¢ast,
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Kacinova V. a kol. : Mediélna vychova ucebné texty pre 9. ro¢nik zakladnych 8kél I. a ll. ¢ast,
SPU 2005

ainé

Ucitel bude zabezpecovat Studijny material a umozni Ziakom pristup k réznym informac¢nym
zdrojom alebo bude informovat Ziakov o tom, kde vhodny material je mozné néjst.
V tomto procese bude ucitel skdr prijemnym radcom a usmernovatefom.

Vyznamnym prostriedkom na realizaciu vyucovania mediélnej vychovy bude
audiovizuélna technika (TV, DVD - prehrava¢, VHS - prehravac, CD — prehravac, kazetovy —
prehravaé, gramofon, diktafon, pocitac) ako aj iné ndzorné ucebné prostriedky ( vystrihnuté
¢lanky z novin a casopisov, karikatury, grafy, knihy a pod ).

Moderne vyucovat nie je mozné bez pouzivania IKT. Z internetu Ziaci méZu ziskat
rézne informécie s poZadovanou problematikou.

Ako sucast vyucovania odporuc¢ame v 7. rocniku exkurziu do rozhlasu, alebo
komeréného rédia. V 8. ro¢niku exkurziu do tlaciarni, alebo redakcie printového periodika.
V ramci regionalnych moznosti je mozné navstivit aj regionalnu televiziu.
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